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101年 5月 14日（星期一） 

時 間 活動 活動地點 

12:30~13:00 報 到 
商學館 

藝文中心 

13:00~13:10 
開幕式：系主任致歡迎詞 

校長致詞 

商學館 

藝文中心 

13:10~14:10 
學術專題演講: 行銷管理的未來趨勢與議題探索 

主講者: 國立台北科技大學 經營管理系主任暨所長 胡同來 教授 

商學館 

藝文中心 

論文發表 

時間 場次 地點 論文題目 主持人與評論人 

14:20~15:10 

A1 

商學館 

藝文中

心 

1. ESC 模型應用在中華電信未來發展策略

之研究 

2. 知識管理與學習型組織 

主持人:張文榮 教授 

評論人:黃任億 教授 

B1 

商學館 

8503教

室 

1. 組織成員間競爭張力對知識分享的影

響：自我效能的調節效果 

2. 多元文化對於組織服務創新之影響-泰國

與馬來西亞服務業之個案研究 

主持人:官志亮 教授 

評論人:胡同來 教授 

C1 

商學館 

8504教

室 

1. 損耗性商品考慮不完美重工及價格變動 

2. 台灣民眾對GMP認證產品的消費行為研

究 

主持人:汪玉玫 教授 

評論人:吳怡芳 教授 

D1 

商學館 

8507教

室 

1. 貓狗飼主對寵物產品與美容服務認知之

研究 

2. 運用灰色預測進行外國旅客來到台灣觀

光人數之預測 

主持人: 王春娥 教授 

評論人: 陳惠君 教授 

15:10~15:30   Coffee Break 商學館 5樓中庭 

15:30~16:20 

A2 

商學館 

藝文中

心 

1. 民宿顧客滿意忠誠度研究-以桃米社區民

宿為例 

2. 台指期貨對台指現貨的影響 

主持人: 黃任億 教授 

評論人: 張文榮 教授 

B2 

商學館 

8503教

室 

1. 關係信任、知覺風險、轉換成本與顧客忠

誠度之研究-金融業財富管理實證 

2. 品牌策略、品牌體驗、品牌權益與品牌績

效之研究-數位相機產業實證 

主持人:胡同來 教授 

評論人:官志亮 教授 

C2 

商學館 

8504教

室 

1. Individual traits and antecedent factors in 

adopting a self-service innovation 

2. 消費者衝動性購買行為與抱怨行為關係

之研究-以智慧型手機為例 

主持人:吳怡芳 教授 

評論人:汪玉玫 教授 

D2 

商學館 

8507教

室 

1. 補教業成功個案分析-以佳音英語補習班

為例 

2. 台灣地區自行車領隊人員專業能力探討 

主持人:陳惠君 教授 

評論人:王春娥 教授 

16:30 歸 賦 
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